
JAB Vol. 8 No. 02 , Desember 2022                                                      p-ISSN: 2502-3497 

                                                                                                          e-ISSN: 2828-5670 

 

77 

FAKTOR YANG MEMPENGARUHI NILAI PERUSAHAAN 

MENURUT TEORI SIGNALLING  

(Studi Pada Perusahaan Manufaktur SektorlIndustri Barang Konsumsi yang 

Terdaftarxdi Bursa EfekiIndonesia (BEI) Tahun 2017–2020) 

 

Rifki Lut Fiana,R.Ery Wibowo A Santosa, Nur Khatik 

ery@unimus.ac.id 

 

Universitas Muhammadiyah Semarang 

 

ABSTRACT 

This study aims to analyze1the effect of firm size, earnings quality, and investment decisions on 

firmavalue. The populationnin thisbstudy theaIndustrial SectorzManufacturing companieszlisted on 

the1Indonesia StockbExchange (IDX) inh2017–2020. The sampling methodtin this studyouses a purposive 

sampling technique,  with a research samplelof 31 companies. The analytical method used is the SPSS 

25bprogram. Data analysisnuses multipleylinearoregression. The resultsishowed that the coefficientlof 

determinationaresulted inbthe AdjustedxR2 41,6%. Basedlon the results oflthe simultaneous significancebtest 

showxthat the variable of firm size, earningsqquality and investment decisions simultaneouslyohave a 

positiveveffect on firmbvalue. The partial significance testzshows that firmisize has nozeffect on firmavalue, 

earningskquality has a negativeleffect on firmrvalue, and linvestment decisionsnhave a positiveceffect on 

firmovalue. 

Keywords : Firm size, earnings quality, investment decisions, firmovalue. 

 

PENDAHULUANa 

Kemajuan bisnis global saat ini tengah memasukiiera revolusi industri 4.0 dan sudah 

berkembangipesat, seiring denganabertambahnya perusahaanobaru dari waktu – kewaktu, 

haliini tentu menyebabkanopersaingan yangasulit dalam duniabbisnis terutamai dizIndonesia. 

Misi utamaamendirikan perusahaanaialah memperolehwprofit, meningkatkan nilai 

perusahaan melalui peningkatan kemakmuran pemilik dan pemegangasaham, dan 

kontinuitaseperusahaan tetap bertahano(Putra dan Wahyuni, 2021). 

Banyak carazmeningkatkan nilaiaperusahaan diantaranya adalahimeningkatkan 

labaadan saham perusahaanesemaksimal munkin. Olehokarena itu, nilaiaperusahaan 

dipersepsikanzinvestor sebagai keberhasilan perusahaan yang berkaitan erat dengan laba dan 

saham (Malia, 2020). Tingginya laba danwsaham padawperusahaan 

menggambarkanokepercayaan investoreterhadap kinerja perusahaan saat ini, danljuga 

harapaniterhadap prospectiperusahaan di waktuimendatang (Nuratiningrum et al., 2020). 

Nilaiaperusahaan dilihat darilsaham perusahaan, makinitinggi sahamlmaka nilai 

perusahaannyaabertambah tinggizdan sebaliknya (Nurcholik dan Kurniasih, 2021). 

Perusahaanngo publicasalah satunya ialahaperusahaan manufakturqsektor industri 

barangikonsumsi mengalamilpenurunan saham padaitahun 2020–2021, karenaadampak dari 

melemahnyaedaya beli masyarakatidan kinerjaxfundamental perusahaanatersebut. 
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Grafik 1. PenurunaniSaham BeberapakPerusahaan Manufaktur Sektor Industri 

Barang Konsumsi Tahun 2020-2021 

 
Sumber : Diolah penulissdari www.kompas.com 

 

Terlihatapada gambaradimana perusahaanesektor tersebutayang mengalami 

penurunannsaham diantaranyaaadalah PT. UnileveruIndonesia Tbk (UNVR)pdalam setahun 

mengalamiepenurunan sebesarz42,18%, PT. Mayora Indah Tbk (MYOR) dalamzsetahun 

mengalamicpenurunan sebesari18,08%, PT. Indofood CBP Sukses Makmur Tbk (ICBP) 

dalamasetahun mengalamiepenurunan sebesars13,3%, dan PT. Indofood Sukses Makmur 

Tbk (INDF) dalamisetahun mengalamiipenurunan sebesar 6,2%. Meskipun mengalami 

penurunan saham, padaxOktober 2021 empatxemiten tersebuthberhasil mencatatskenaikan, 

namunqkenaikan tersebutwbelum mampu meningkatkanwperformance saham 

sepanjangetahun 2021 (Safitri, 2021). 

Nilai perusahaan merupakan kinerja perusahaan yangadirefleksikan dengan 

sahamoserta merefleksikan penilaianemasyarakat terhadapwkinerja perusahaan. 

Apabilaanilai perusahaan memilikiwnilai yang bagus, makaaperusahaan dianggap 

memilikiakinerja yangqbagus. Padaatahun 2017–2020, perusahaan manufaktur sektor 

industri barang konsumsi mengalami penurunan nilai perusahaan yang cukup signifikan. 

 

Grafik 2. Penurunan Nilai PerusahaanlManufaktur Sektor Industri Barang Konsumsi 

Tahun 2017–2020 

 
Sumber : Diolahapenulis dari www.idx.co.id 

 

Terlihatepada gambar menunjukkanipenurunan nilaiiperusahaan sektor tersebut 

padaetahun 2017–2020, dimana pada tahun 2017 rata–rata nilailperusahaan tersebut 

adalaha3,48 kemudianetahun 2018 turunomenjadi 3,27. Padaitahun 2019 kembalilturun 

menjadii2,85 danjtahunl2020 menjadij2,26. Haljini menjelaskanjbahwa nilaijperusahaan 

sektor tersebuttselama 2017–2020 memilikilnilai yang kurangibagus karena mengalami 

penurunanayang cukupisignifikan. 

http://www.kompas.com/
http://www.idx.co.id/
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Adanya fenomena diatas rumusan masalah yang bisaldiambil adalah :iapakah 

ukuraneperusahaan berpengaruh positif terhadap nilailperusahaan, apakahakualitas laba 

berpengaruhipositif terhadap nilailperusahaan, apakahlkeputusan investasiiberpengaruh 

positif terhadapinilai perusahaan. Berdasarkan rumusan masalah yang adaepenelitian ini 

bertujuan untuk menguji pengaruh ukuransperusahaan terhadaplnilai perusahaan, 

pengaruhqkualitas labavterhadap nilaiwperusahaan, pengaruhwkeputusan investasi 

terhadappnilai perusahaan. 

 

TINJAUAN PUSTAKA DAN PENGEMBANGAN HIPOTESIS 

Teori Sinyal (Signalling Theory)  

Teoriesinyal dikemukakan pertama kali oleh Spence pada tahun 1973 sebagai 

usahaamemberikan informasizyang menggambarkanwpermasalahan denganwakurat 

kepadaepihak eksternallyang bersediaiuntuk berinvestasilmeskipun tidakiada kepastian. 

Teorieini pentingzkarena informasirsebuah perusahaanhbisa dijadikanapertimbangan dalam 

berinvestasiloleh pihakleksternal (Spence, 1973). Teorizsinyal menyatakan 

bahwaeperusahaaneberkualitas baiklsecara langsungwatauutidak akanqmemberikan 

sinyaljpositif kepadajpasar. Sinyalzyang diberikan inildiperlukan oleh pihakieksternal 

dalamamelihat prospecttpertumbuhan perusahaan, danimemberikan penilaianiterhadap 

perusahaanesehingga dapatbdigunakan oleh investorosebagai pertimbanganesebelum 

berinvestasi.p 

 

Nilai Perusahaan 

Nilaiaperusahaan merupakanokinerja perusahaan yang dicerminkan olehlsaham dan 

penilaianamasyarakat terhadapekinerja perusahaan. Sahamhyang tinggilmembuat nilai 

perusahaanejuga semakinxtinggi (Prasetyo et al., 2021). Nilaiaperusahaan dianggapupenting 

karenaymenggambarkan kemampuan perusahaan yangwdapat mempengaruhiepersepsi 

investoruterhadap perusahaan. Apabilapperusahaan memiliki nilai yanglbagus, maka 

perusahaanldianggap memilikitprospect untuk masalmendatang (Octaviani dan Suhartono, 

2020). 

 

Ukuran Perusahaan 

Ukuran perusahaan merefleksikan tinggi rendahnyajaktivitas operasi perusahaan, 

semakin besar perusahaanymaka semakinbbesar aktivitasnoperasinya (Bagaskara, 2020). 

Ukuranaperusahaan adalahssebuah ukuranoyang mengkategorikankbesar 

kecilnyaoperusahaan dalamaberagam caraadiantaranyaa yaituytotal aset, logasize, 

stockkmarket value danwlainya yangddimiliki perusahaana(Augustine dan Dwianika, 2019). 

Semakinabesar ukuranoperusahaan maka nilai perusahaanwsemakin tinggi, 

karenaqmenggambarkan tingkatxprofit yang semakinzbagus, danwmemperlihatkan 

kemampuaneperusahaan yangosemakin berkembang (Maryam, 2014). 

 

 

Kualitas Laba 

Kualitasjlaba merupakanjinformasi laba yangutersedia danldigunakan investor untuk 

menilaiiperusahaan. Labajberkualitas merupakan laba yang dapat memperlihatkan labalyang 

berkelanjutanudi masa mendatangldan indikatorlkualitas informasijkeuangan 

perusahaanayang sebenarnya (Hasanuddin et al., 2021). Semakinpberkualitasnya 

labaaberpengaruh terhadapdharga juallsaham sehinggalmenarik perhatianlinvestor 

uuntuksberinvestasi, haliini dapat meningkatkan nilai perusahaan (Nuratriningrum et al., 

2020). 
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Keputusan Investasi 

Keputusaniinvestasi berkaitan denganiproses perencanaan, mengaturipendanaan, 

penetapanatujuan sertajprioritas, dan menggunakanokriteria tertentuuuntuk memilih 

asettdalam jangkailama. Keputusan investasi adalah keputusan pengalokasianydana atau 

keputusancpenanaman modaledengan sebaiki– baiknya dalamdjangka lama, dan 

memilikiwharapan memperolehwprofit besar diwmasa depan sehinggawbisa 

mengoptimalkansnilai perusahaanl(Mowen et al., 2017:832). Keputusanwinvestasi 

adalahosebuah keputusaneyang pentingldari keputusan lainidalam meningkatkanonilai 

perusahaan, karenaamenyangkut harapanuatas hasileyang diperolehlperusahaan untuk 

menyejahterakanapemegang sahamo(Oktiwiati dan Nurhayati, 2020). 

 

Kerangka Pemikiran 

Kerangkaapemikiran dalamapenelitian ini menunjukkanwpengaruh ivariabel 

independeniterhadap dependen Variabel independen dalam penelitian ini adalahjukuran 

perusahaan, kualitasslaba, dan keputusanxinvestasi. Sedangkan variabel dependen 

dalamnpengujian iniaadalah nilaizperusahaan. Adapunpkerangka pemikiranwdalam 

pengujiansini dapatsdilihat pada gambarhberikut ini :  

 

 

Gambar 1. Kerangka Konseptual 

 

 
Sumber : DiolahxPeneliti 

 

 

Pengembangan Hipotesis 

Pengaruh Ukuran Perusahaan Terhadap NilaiePerusahaan 

Teoriesinyal mengungkapkanuapabila ukuranhperusahaan semakinkbesar akan 

menunjukkanasinyal positif,akarena perusahaanhmampu mencerminkanwtingkat 

kepemilikanaaset perusahaan, dan memperlihatkanskinerja perusahaanayang semakin 

berkembanggsehingga menariksperhatian investorluntuk berinvestasi karena dianggap 

perusahaanabisa menghasilkanaprofit yanghbaik dixmasa mendatang.aPernyataan 

tersebuttdidukung olehlpenelitian Yanti dan Darmayanti (2019), Anggraini dan Hidayat 

(2021), Mukti et al (2021) yangemenyatakan bahwaoukuran perusahaaniberpengaruh 

positifeterhadap nilaieperusahaan. 
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H1 : Ukuran Perusahaan berpengaruhjpositif terhadap NilaipPerusahaan. 

 

Pengaruh Kualitas Laba Terhadap Nilai Perusahaan   

Teoriesinyal mengungkapkanzapabila kualitasnlaba semakinhberkualitas akan 

menunjukkanisinyal positif,ikarena berpengaruhiterhadap hargaijual saham.lPerusahaan 

dinilailmampu melaporkanwlaba danasaham tinggi,rserta menjadiggambaran kinerja 

perusahaaneyang berkembang. Sehingga menarik perhatian investor untukiberinvestasi, ini 

bisaemeningkatkansnilai perusahaan. Pernyataanatersebut didukungloleh penelitian Rahayu 

dan Sari (2018), Wairisal dan Hariyati (2021) yangnmenyatakan bahwa kualitasklaba 

berpengaruhapositif terhadapqnilai perusahaan.  

 

H2 :  Kualitas Laba berpengaruhspositif terhadap Nilai Perusahaan. 

 

Pengaruh Keputusan Investasi Terhadap NilaisPerusahaan 

Teorissinyal mengungkapkanzapabila keputusanyinvestasi semakinxbesar akan 

menunjukkanbsinyal positif,wkarena makinabesar danabinvestasi yangwditanamkan 

perusahaanhdengan tepatdmaka peluangqkeuntunganwyang munkinwdidapatkan 

perusahaanesemakin tinggi, sertaspertumbuhan perusahaanasemakin bagusgdi masa 

depan.aPerusahaan juganmempunyai peluangwdalam meningkatkanwkekayaan dan 

mampuqmenyejahterakan pemegangzsaham darivkeuntungan yangbdidapatkan. Inilah 

yanggmembuat investorxtertarik berinvestasiakarena beranggapansbahwa nantinya 

mendapatkanapengembalian dividenuyang menjanjikan.sPernyataan tersebutldidukung 

olehapenelitian Wahyuni dan Purwaningsih (2021), Laksono dan Rahayu (2021), Mubarokah 

dan Indah (2021), yang menyatakan bahwa keputusan investasi berpengaruhapositif 

terhadapanilai perusahaan. 

 

H3 : Keputusan Investasijberpengaruh positif terhadap Nilai Perusahaan.m 

 

Pengaruh Ukuran Perusahaan, Kualitas Labakdan Keputusan Investasi Terhadap 

NilaipPerusahaan 

Teoriesinyal mengungkapkanwapabila ukuranpperusahaan semakinwbesar, 

kualitasalaba semakinhberkualitas danukeputusan investasihsemakin besarwakan 

menunjukkanjsinyal positif, karenaimendapat perhatianidari investorjuntuk berinvestasi, 

haliini bisaimeningkatkan nilaiiperusahaan. Berdasarkan teori sinyal dan uraian diatas 

makaehipotesis penelitiancdirumuskan sebagaijberikut : 

 

H4 : UkuranaPerusahaan, KualitasaLaba dankKeputusan Investasi secara simultan 

berpengaruh positif terhadapsNilai Perusahaan. 

 

METODE PENELITIAN 

Variabel Penelitian, Definisi Operasional dan Pengukuran Variabeli 

Nilai Perusahaan (Y) 

Variabeleterikat dalamapenelitian inijyaitu nilailperusahaan. Pengukuranenilai 

perusahaannmenggunakan rasio Tobin’s Q. Menurut Weston dan Copeland (2001) 

rumushTobin’s Qbadalah : 
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  MVEa+aDEBT 

        Qi  : 

  Tai 

Keterangan : 

Qi : Tobin’seQ 

MVEi : Jumlah Saham BiasaeBeredar x HargaePenutupan Sahame 

DEBTi : Kewajiban Jangka Pendek + KewajibankJangka Panjange 

TAi : TotaleAset 

 

UkuranePerusahaan 

Variabel ukuran perusahaan dalam penelitianidiukur menggunakanapendekatan 

totaleaset. MenurutaHartono (2008:273) rumusauntuk menghitungjukuran perusahaan 

adalahe: 

 

Size :  Lna(TotaleAsset) 

Keterangan : 

Lni : LogaritmaeNatural 

 

KualitaseLaba 

Variabelekualitas labakdalam penelitianldiukur dengan rasioakualitas labaidari arus 

kasaaktivitas operasiwperusahaan. MenurutaLibby et al (2008:667)orumus 

menghitungwrasio kualitaselaba adalahi: 

 

    AruseKas dari AktivitaseOperasi 

Kualitas Laba : 

 LabahBersih 

 

KeputusannInvestasi  

Variabel keputusan investasi dalamapenelitian diukuradengan rasioaPrice 

EarningaRatio (PER). MenuruteWibowo (2009:28) rumusemenghitung PERaadalah : 

 

      HargaePasar Saham 

PER : 

      LabazPer Saham 

 

Populasi dan Sampel 

Populasi dalam penelitian ini ialah perusahaan manufaktur sektor industri barang 

konsumsiayang terdaftaredi BursaaEfek Indonesia (BEI) periodei4 tahunz2017–2020. 

Pengambilanesampel penelitiansmenggunakan teknik purposive sampling.aPurposive 

samplingaialah teknikjpenentuan sampelzdengan kriteriaikhusus (Siyoto dan Sodik, 

2015:66). 

Perusahaanemanufaktur sektorzindustri barangakonsumsi yangyterdaftar di 

BursaaEfek Indonesial(BEI) tahunl2017–2020 berjumlaha57 perusahaan. Berdasarkan 

kriteriassampel yangzdibuat, diperolehssampel penelitianasebanyak 31lperusahaan. 

 

Jenis dan Sumber Data 

Jenissdata yang digunakan dalam penelitianiialah data sekunder. Datalsekunder 

tersebutadidapatkan darialaporan keuanganhperusahaan yang diteliti selamakperiode 

penelitian.j 
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Metode Pengumpulan Data 

Metodeeyang digunakanndalam penelitianayaitu denganamenggunakan studi 

pustakaadan dokumentasi.aPenelitian ini mengumpulkanadata laporanwkeuangan 

perusahaanayang ditelitiediperoleh dari www.idx.co.id dan website resmieperusahaan 

terkaittselama periodea2017–2020. 

 

Metode Analisis 

Penelitianeini menggunakan cara analisis data kuantitatif. Sebelumndata diolah 

lebihalanjut denganaanalisis regresi linear berganda,adata terlebih dulukharus diluji 

statistikedeskriptif. Setelahzmemperoleh data yanghdiinginkan, selanjutnyaemelakukan 

analisisedata menggunakansanalisis regresielinear berganda. Analisiseini digunakan 

untukzmelakukan pengujianzpengaruh variabelaindependen terhadapzvariabel dependen 

yangaditampilkan dalamzbentuk persamaanaregresi. Dalamzpenelitian terdapat duaumacam 

ujiaolah data yangzdigunakan yaitu uji asumsi klasikjdan uji hipotesis. Uji asumsi 

klasikwterdiri dari uji normalitas, multikolonearitas, autokorelasi, dan heteroskedastisitas. 

Uji hipotetis terdirizdari uji koefisien determinasi, uji statistik simultanedan ujiastatistik 

parsial.aBerikut persamaanaregresi yang digunakanadalam penelitianwY = α + β1X1 + β2X2 

+ β3X3 + ε. 
 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Analisis Statistik Deskriptif 

  

Tabel 1. Hasil StatistikaDeskriptif Variabel Penelitian 

Sumber : Diolahsmenggunakan IBM SPSS Statistics 25 

 

Hasilaanalisis deskriptifastatistik dariasampel penelitianadapat dilihatwpada 

tabel,iterlihat bahwaznilai minimum, maximum, meanidan standard deviation masing-

masinghvariabel yangadigunakan dalamapenelitian. 

 

Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas 

Tabel 2. Hasil Uji Normalitas 

 

 
 

 

 

Sumber : Diolah menggunakansIBM SPSS Statistics 25 

 

Penelitian ini menggunakan uji Kolmogorov–Smimov (Uji K-S) dalam menguji 

nomalitaszdata. Hasilddari penelitian dapatadilihat padaatabel 2idiatas, dimanaxnilai Asymp 

Sig (2-tailed) ialahesebesar 0,000zangka tersebutumenggambarkan datastidak 

Variabelz Minimum Maximum Mean Std. 

Deviation 

Ukuran Perusahaan 25,80 32,73 29,0514 1,53231 

Kualitas Laba -3,81 116,66 2,5250 11,32251 

KeputusanzInvestasi 0,07 1364,52 45,6037 161,85069 

NilaiaPerusahaan 0,13 21,62 2,9636 3,49345 

Ni a124 

Test Statistic a0,251 

Asymp.jSig. (2-tailed) z0,000 

http://www.idx.co.id/
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terdistribusixnormal karenac0,000 < 0,05. Karenazdata tidaksterdistribusi normal,amaka 

dalammpenelitian dilakukanaoutlier danatransformasi data. Dataeyang tereliminasi 

sebanyaks24 data, sehinggahdata yangabisa digunakanauntuk pengujianahipotesis 

sebanyakz98 data. Hasiluuji normalitasasetelah dilakukansoutlier dan transformasi data dapat 

dilihatzpada tabelx3 dibawahe: 

 

Tabel 3. HasileUji NormalitasxSetelah Outliergdan TransformasizData 

 

 
 

 

 

Sumber : Diolah menggunakan IBM SPSS Statistics 25 

 

Berdasarkanatabel diatassmenunjukkan hasiladari nilai Asymp Sig (2-tailed) ialah 

0,200xyang berartiebahwa data 0,200 > 0,05, sehingga disimpulkan bahwa data 

terdistribusienormal. Untukklebih meyakinkanabisa dilihatapada gambara2 grafik 

normalitassprobability plotsmenunjukkan dataetersebar disekelilingsgaris diagonaledan 

mengikutiearah garissdiagonal atau histogramnyaamenandakan poladdistribusi normal. 

 

Gambar 2. Uji Normalitas P-Plot  

 

Sumber : Diolah menggunakan IBMsSPSS Statistics 25 

Uji Multikolonieritas 

Tabel 4. Hasil Uji Multikolonieritas 

Variabelz Collinearity Statistics 

Tolerance VIFi 

UkuranxPerusahaan 0,993 1,007 

KualitasgLaba 0,993 1,007 

KeputusangInvestasi 0,999 1,001 

Sumber : Diolahamenggunakan IBM SPSSsStatistics 25 

 

Uji multikolonieritas bertujuan untuk mengetahui apakah modelwaregresi ditemukan 

adanyajkorelasi antar variabellindependen (Ghozali, 2018:107). Berdasarkan tabel 4 

diperolehehasil bahwa nilaiaTolerance variabel independenilebih dari 0,10 dan nilaiaVIF 

kurangadari 10. Dapattdisimpulkan bahwa modelxregresi dalamapenelitian bebasadari 

multikolonieritas. 

 

 

Ni a98 

Test Statistic a0,47 

Asymp. Sig. (2-tailed) a0,200 
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Uji Autokorelasi 

Uji autokorelasi adalah uji yang bertujuan untuk mengetahuisapakah model 

regresiulinear adasaukorelasi antar kesalahanzresidual pada periodesdengan kesalahan 

padazperiodeet-1 (Ghozali, 2018:111). Penelitianeini menggunakan uji Durbin Watson (DW-

test) dalamamenguji autokorelasi.  

Tabel 5. Hasil Uji Autokorelasi 

R RjSquare Adjusteds

R Square 

Std. Errorjof 

the Estimate 

iDurbin-Watson 

i0,660 c0,435 s0,416 d0,30075 s1,910 

Sumber : Output diolah menggunakan IBM SPSS Statistics 25 

 

Hasil pengujian menunjukkan bahwa nilai DW sebesar 1,910, nilaiwini 

diperbandingkanzdengan nilai signifikans5%. Dimana totalssampel = 98 danatotal 

variabelsindependen (k = 3). Nilai dL = 1,6086, dU = 1,7345 maka nilaiwDW 1,910 

lebihabesar dari dU (1,7345) dan kurangtdari 4 - 1,7345 = (2,2655), atau 1,7345 < 1,910 < 

2,2655 sehinggaadapat disimpulkanxbahwaxpenelitian bebas dariaautokorelasi.  

 

Uji Heteroskedastisitas 

Uji Heteroskedestisitas bertujuan untuk mengetahui apakahwdalam model 

regresiwterjadi ketidaksamaanavarian dari residuale(Ghozali, 2018:137). Penelitian 

menggunakanwuji Glejserjdan menggunakan metode grafik Scatterplot. 

 

Tabel 6. Hasil Uji Glejser 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

Sumber : DiolahamenggunakanaIBM SPSS Statistics 25 

 

Berdasarkan hasilwuji Glejserspada tabel 6 diatas menunjukkan nilai signifikan 

seluruh variabelsindependen lebihzbesar dari 0,05 atau 5%. Sehingga dapatidisimpulkan 

bahwa penelitian bebas dari heteroskedastisitas. Deteksi ada tidaknya 

heteroskedastisitassjuga melihatsada tidaknyaapola tertentuapada grafikkScatterplot. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Variabelz Sig. 

(Constant) 0,978 

Ukuran Perusahaan 0,777 

Kualitas Laba 0,922 

KeputusanaInvestasi 0,282 
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Gambar 3. Hasil Uji Scatterplot 

 
Sumber : Diolah menggunakanaIBM SPSS Statistics 25 

 

Berdasarkan grafik Scatterplot pada gambara3 terlihat bahwaztidak adasbentuk 

polaetertentu danetitik tersebarssecara random danstersebar dengansbaik diatas maupun 

dibawahwangka 0 padawsumbu Y. Sehinggawbisa dikatakanwterbebas dari 

heteroskedastisitas. 

 

Analisis Regresi Linear Berganda 

Analisis regresi linear berganda dalamapenelitian digunakanauntuk menghitung 

seberapasbesar pengaruh variabelaindependen (X) terhadapavariabel dependena(Y). 

Modelspersamaan regresi yang digunakan dalam penelitian inisadalah : 

Tabel 7. Hasil Uji Regresi Linear Berganda 

Variabel B t Sig. 

(Constant)j -1,844 -1,394 0,167 

Ukuran Perusahaan 0,469 1,938 0,056 

Kualitas Laba -0,188 -2,190 0,031 

Keputusan Investasi 0,228 8,969 0,000 
Sumber : Diolahamenggunakan IBM SPSS Statistics 25 

 

Berdasarkan tabel diatas, diperoleh koefisien untuk variabelsindependen X1=  0,469, 

X2 = -0,188, X3 = 0,228 dan konstantaasebesar -0,1844 sehinggaamodel persamaaneregresi 

yangadiperoleh adalahi: Y = -1,844+0,469X1-0,188X2+0,228X3+ε. 

 

Uji Hipotesis 

Koefisien Determinasi 

Koefisien determinasi (R
2
) digunakan untuk menunjukkanwseberapa besar 

kemampuanavariabel independenwdalam menjelaskansvariabel dependena(Ghozali, 

2018:97). Dalamnpenelitian menggunakanmnilai AdjustedaR
2 

karena nilai Adjusted R
2 

dapati 

naik atauwturun jikawsatu variabelaindependen ditambahwke dalam model penelitian. 
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Tabel 8. Hasil Uji Koefisien Determinasi 

R R 

Square 

AdjustedjR 

Square 

Std. Errorjof 

the Estimate 

0,660 a0,435 0,416 i0,30075 

Sumber : Diolah menggunakanaIBM SPSS Statistics 25 

 

Berdasarkan hasil pengujian diperoleh nilai Adjusted R
2
 sebesar 0,416 atau 41,6% 

yangzartinya variabeledependen (nilaipperusahaan) mampumdijelaskan oleh 

variabelsindependen (ukuranwperusahaan, kualitaswlaba, dan keputusanwinvestasi). 

Sedangkan sisanya 0,584 atau 58,4% dijelaskanwoleh variabelolain diluar model penelitian.  

Uji Signifikansi Simultan (Uji Statistik F) 

 

Tabel 9. Hasil Uji Signifikansi Simultan (UjieStatistik F) 

F-hitungi Sig. Kesimpulan 

29,966 0,000 Berpengaruh Simultan 

Sumber : Diolahamenggunakan IBM SPSS Statistics 25 
 

Uji Statistik F digunakanauntuk mengetahui hubungan variabel independen 

secaraabersamaan dapatxmempengaruhi variabelsdependen (Ghozali, 2018:179). Hasil uji 

statistik F pada tabels9 menunjukkanahasil Fhitung 29,966 lebihabesar dari Ftabel 2,70 (29,966 

> 2,70) denganwtingkat signifikan 0,000 < 0,05. Sehinggawhipotesis diterima, 

denganxdemikian makaeterdapat pengaruh positif secara simultanaantarajukuran perusahaan, 

kualitaselaba, keputusanuinvestasi terhadappnilai perusahaan. 

 

Uji Signifikansi Parsial (Uji Statistik t) 

Uji statistik t digunakanauntuk mengetahui pengaruh masing – masing variabel 

independensterhadap variabeledependen (Ghozali, 2018:179). Jikasnilai thitung > ttabel dan sig 

< 0,05 maka hipotesisediterima, apabilasnilai thitung < ttabel dan sig > 0,05 maka 

hipotesiseditolak. 

 

Tabel 10. Hasil Uji Signifikansi Parsial (Uji Statistikjt) 

Variabel  B T Sig. Kesimpulan 

(Constant) -1,844 -1,394 i0,167  

Ukuran Perusahaan 0,469 1,938 0,056 Tidak Berpengaruh 

Kualitas Labaz -0,188 -2,190 i0,031 Berpengaruh Negatif 

Keputusan Investasi 0,228 8,969 0,000 Berpengaruh Positif 
Sumber : Diolah menggunakanaIBM SPSS Statistics 25 

Pengaruh Ukuran Perusahaan Terhadap Nilai Perusahaan 

Hasil penelitianzmenunjukkan ukuransperusahaan tidak berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan. Berdasarkanzhasil ujist nilai koefisiengregresi β sebesar 0,469, serta 

diperolehsnilai thitung < ttabel (1,938 < 1,986) denganwnilai signifikan 0,056 > 0,05. 

Denganademikian, ukuransperusahaan tidakwberpengaruh terhadapnnilai perusahaan 

sehinggaahipotesis ditolak. 
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Pengaruh Kualitas Laba Terhadap Nilai Perusahaan 

Hasilapenelitian menunjukkan kualitas laba berpengaruh negatif terhadap nilai 

perusahaan. Berdasarkanzhasil uji tsnilai koefisienzregresi β sebesar -0,188, serta 

diperolehsnilai thitung < ttabel (-2,190 < 1,986) denganmnilai signifikans0,031 < 0,05. 

Denganddemikian, kualitasglaba berpengaruhhsignifikan terhadappnilai perusahaan 

namunnpengaruhnya negatifzsehingga hipotesiskditolak. 

 

Pengaruh Keputusan Investasi Terhadap Nilai Perusahaan 

Hasil penelitian menunjukkan keputusan investasi berpengaruh positifjterhadap 

nilaisperusahaan. Berdasarkandhasil uji t menunjukansnilai koefisiensregresi β sebesar 0,228 

sertazdiperoleh nilai thitung  > ttabel (8,969 > 1,986) dengansnilai signifikann0,000 < 0,05. 

Denganddemikian, keputusanoinvestasi berpengaruhwpositif terhadapwnilai 

perusahaannsehingga hipotesissditerima. 

 

Pengaruh Ukuran Perusahaan, Kualitas Laba dan KeputusansInvestasi Terhadap Nilai 

Perusahaan 

Hasil penelitianamenunjukkan ukuran perusahaan, kualitas laba dan keputusan 

investasi berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan. Berdasarkannhasil ujisstatistik 

menunjukanznilai Fhitung > Ftabel (29,966 > 2,70) denganstingkat signifikans0,000 < 0,05. 

Dariahasil pengujianzini diketahuiwbahwa terdapatwpengaruhwpositif secaraksimultan 

antarazukuran perusahaan, kualitasalaba, keputusan investasi terhadap nilaijperusahaan. 

 

SIMPULAN DAN SARAN 

Berdasarkanianalisis danjpembahasan dalamjpenelitian yanglsudah dilaksanakan 

padaabab sebelumnya, dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut : penelitianwini 

memperolehhnilai AdjustedsR
2
 sebesar 41,6% yanggmenunjukkan bahwazvariabel nilai 

perusahaannmampu dijelaskan variabel ukuran perusahaan, kualitaswlaba, dan 

keputusanninvestasi, hasil analisis uji simultan menunjukannbahwa variabelaukuran 

perusahaan, kualitaszlaba dan keputusanninvestasi secara simultan berpengaruh positif 

terhadapznilai perusahaanzdan hasil analisis uji parsial menunjukkanzbahwa ukuran 

perusahaanctidak berpengaruhwterhadap nilaidperusahaan, kualitas laba berpengaruh 

negatifaterhadapjnilai perusahaan, dan keputusanjinvestasi berpengaruhjpositif terhadap 

nilaiaperusahaan.  

 

KETERBATASAN DAN SARAN 

 

Perusahaanwyang menjadiwsampel penelitian terbatas padawperusahaan Manufaktur 

Sektor Industri Barang Konsumsi, sehinggaakurang mewakiliwseluruh perusahaan 

Manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia dan hanyaddilakukan selamaaperiode 4 

tahunspenelitian 2017–2020. Sehinggaapenelitian selanjutnyaadapat 

menggunakannperusahaan lain yanggberbeda sebagaisobjek maupunnsampel penelitian dan 

menambah variabel independen lain yang dapatsmempengaruhi nilaizperusahaan, 

sehinggajpenelitian semakinjkuat. Selain itujjuga dapat menambahjdan memperpanjang 

periodeppenelitian untukomemperluas pengujian. 
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